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การประกอบธุรกจิของแต่ละสายผลติภัณฑ์ 

  
 (1) ลกัษณะผลติภัณฑ์และบริการ 
   

ผลิตภณัฑข์องบริษทัทั้งหมดเป็นภาชนะเคร่ืองแกว้ส าหรับใชบ้นโต๊ะอาหาร ถูกผลิตโดยอาศยัเทคโนโลยี
และเคร่ืองจกัรอนัทนัสมยัและมีประสิทธิภาพสูง  ท าใหไ้ดเ้คร่ืองแกว้ท่ีมีคุณภาพสูง โปร่งใส รูปแบบทนัสมยั
และเหมาะสมกบัการใชง้าน มีลวดลายพิมพสี์ท่ีสวยงามชดัเจน จึงเป็นท่ีตอ้งการของตลาด    บริษทัไดรั้บการ
รับรองคุณภาพตามมาตรฐาน ISO 9001:2008   OHSAS18001:2007   มอก.(TIS) 18001:1999  และ  มอก. (TIS) 
603-2546 

ผลิตภณัฑข์องบริษทั  แบ่งออกเป็น 3 ประเภทหลกัตามกระบวนการผลิต คือ  
1. Blownware ไดแ้ก่เคร่ืองแกว้ท่ีมีลกัษณะทรงกระบอกกลมยาว หรือทรงเหล่ียม ขอบแกว้บาง เช่น  

แกว้น ้า โถแกว้ ถกูผลิตโดยอาศยักระบวนการอดัและเป่าน ้าแกว้ (Press & Blow Process)  
2. Pressware ไดแ้ก่เคร่ืองแกว้รูปแบน ทรงกลมมีหู หรือรูปทรงอ่ืน ๆ ขอบแกว้จะมีความหนา เช่น จาน 

ชาม จานรองแกว้ ท่ีเข่ียบุหร่ี แจกนั  แกว้เบียร์ เป็นตน้  เคร่ืองแกว้ประเภทน้ีถกูผลิตโดยกระบวนการ
อดั (Press Process)   

3. Stemware ไดแ้ก่เคร่ืองแกว้ท่ีมีกา้นเรียวส าหรับจบั ไม่มีหู เช่น แกว้ไวน ์แกว้บร่ันดี แกว้แชมเปญ ถูก
ผลิตโดยกระบวนการเป่าตวัแกว้และอดัข้ึนรูปกา้นแกว้ (Blow & Blow and Press Process)  

 

ในปี 2547 หลงัจากท่ีบริษทั ไดรั้บโอนกิจการทั้งหมดของบริษทัย่อย คือ บริษทั โอเชียน ซาซากิกลาส 
จ ากดั  ท าใหบ้ริษทัไดสิ้ทธิประโยชน์ในการส่งเสริมการลงทุน (BOI)  ตามบตัรส่งเสริมการลงทุน เลขท่ี 1909/อ./
2547 (ซ่ึงรับโอนมาจากบตัรส่งเสริมเลขท่ี 1154/สอ./2535 ลงวนัท่ี 26 สิงหาคม 2535 ของบริษทัย่อยดงักล่าว)      
ดงัต่อไปน้ี  
  

1. ตามมาตรา 25 บริษทัไดรั้บอนุญาตน าคนต่างดา้วซ่ึงเป็นช่างฝีมือหรือผูช้  านาญการ คู่สมรสและ
บุคคลซ่ึงอยู่ในอุปการะของบุคคลทั้งสองประเภทน้ีเข้ามาในราชอาณาจักรไดต้ามจ านวนและ
ก าหนดระยะเวลาใหอ้ยูใ่นราชอาณาจกัรเท่าท่ีคณะกรรมการพิจารณาเห็นสมควร 

2. ตามมาตรา 26 คนต่างดา้วซ่ึงเป็นช่างฝีมือหรือผูช้  านาญการท่ีไดรั้บอนุญาตให้อยู่ในราชอาณาจกัร 
ตามมาตรา 25 ไดรั้บอนุญาตท างานเฉพาะต าแหน่งหน้าท่ีการท างานท่ีคณะกรรมการให้ความ
เห็นชอบตลอดระยะเวลาเท่าท่ีไดรั้บอนุญาตใหอ้ยูใ่นราชอาณาจกัร 

3. ตามมาตรา 37 บริษทัไดรั้บอนุญาตใหน้ าหรือส่งเงินออกนอกราชอาณาจกัรเป็นเงินตราต่างประเทศ
ได ้
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(2) การตลาดและภาวะการแข่งขัน 
 ก.      นโยบายและลกัษณะการตลาด 
 ผลิตภัณฑ์เค ร่ืองแก้วของบริษัทจัดจ าหน่ายภายใต้เค ร่ืองหมายการค้า “Ocean”   “Ocean 
Professional” และ “Lucaris”  มีการบริหารช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยมิไดพ่ึ้งลูกคา้เพียงรายเดียวหรือนอ้ยราย 
และสามารถแบ่งกลุ่มลกูคา้หลกัออกเป็น  3  กลุ่มหลกั   คือ 

1. กลุ่มลูกคา้ Food Service คือลูกคา้ท่ีอยู่ในธุรกิจบริการดา้นอาหารและเคร่ืองด่ืม เช่น โรงแรม 
ภตัตาคาร ร้านอาหาร  

2. กลุ่มลูกคา้ Retail คือลูกคา้ท่ีซ้ือไปใชใ้นครัวเรือน ซ่ึงบริษทัจ าหน่ายผ่านทางธุรกิจคา้ปลีก เช่น 
หา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ เป็นตน้  

3. กลุ่มลูกคา้ B2B คือลูกคา้สถาบนัท่ีใชสิ้นคา้บริษทัเป็นของขวญัท่ีระลึก หรือส่งเสริมการขาย เช่น 
ธุรกิจเคร่ืองด่ืม     ธุรกิจการเงินและธนาคาร     

 
ในปี 2555 บริษทัมีสดัส่วนการจ าหน่ายระหวา่งตลาดภายในประเทศและต่างประเทศเท่ากบัร้อยละ 29.58

และ 70.42 ตามล าดบั บริษทัมีโครงสร้างรายได ้ในอดีต ดงัน้ี 
                             (ลา้นบาท) 
                     2555  2554            2553     

  ขายในประเทศ       594             565         519                   
  ขายต่างประเทศ       1,414                1,491           1,324                       
    
 

ดา้นตลาดภายในประเทศ บริษทัจดัจ าหน่ายดว้ย 2 วิธี  คือการจ าหน่ายผ่านตวัแทนจ าหน่ายและพนกังาน
ขายของบริษทั ส าหรับยอดขายภายในประเทศในปีท่ีผ่านมา คิดเป็นร้อยละ 29.58 ของยอดขายรวม ซ่ึงเพ่ิมจากปี
ก่อนหนา้ร้อยละ 5.13 เน่ืองจากการมีการปรับเปล่ียนเลือกสินคา้แกว้โซดาไลมใ์นการท าตลาด (Product Mix) เพ่ือ
เพ่ิมมลูค่ายอดขายดว้ยการผลกัดนัราคาขายต่อช้ิน และมียอดขายเพ่ิมข้ึนจากการขายแกว้คริสตลัลีน  
 ส าหรับตลาดต่างประเทศ บริษทัจ าหน่ายผ่านตวัแทนจ าหน่ายทั้งหมด โดยมียอดขายต่างประเทศทั้งส้ิน 
คิดเป็นร้อยละ 70.42 ของยอดขายรวม ลดลงร้อยละ 5.16 จากปีก่อนหนา้เน่ืองจากการลดลงของปริมาณขายแกว้
โซดาไลม ์ รวมทั้งกลยุทธดา้นราคาแกว้คริสตลัลีนในบางตลาด  ตลาดหลกัในต่างประเทศ ไดแ้ก่ ตลาดเอเชีย 
ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด ์มียอดขายคิดเป็นประมาณร้อยละ 80 ของยอดขายตลาดต่างประเทศทั้งหมด   
  
          ข.  ภาวะการแข่งขนั 
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  จากขอ้มลูของกระทรวงพาณิชย ์ การส่งออกเคร่ืองใชบ้นโต๊ะอาหารของประเทศไทยปี 2555 มีอตัราการ
ขยายตวัลดลงร้อยละ 3  เน่ืองจากผลกระทบของสภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีชะลอตวัลง  ปัญหาหน้ีสาธารณะในบาง
ประเทศในกลุ่มยโูรโซน โดยเฉพาะประเทศอิตาลี สเปน   ลกูคา้ของบริษทัในกลุ่มประเทศสหภาพยโุรปและ
อเมริกาชลอการสัง่ซ้ือสินคา้   อยา่งไรกต็ามบริษทัมีความไดเ้ปรียบดา้นคุณภาพ รูปแบบสินคา้ท่ีโดดเด่น  มีดีไซน ์ 
และมีตราสินคา้ท่ีไดก้ารยอมรับ  ไดใ้ชป้ระโยชนจ์ากการเปิดเสรีทางการคา้ (FTA) ท่ีไทยมีกบัต่างประเทศ เช่น 
ออสเตรเลีย อินเดีย กลุ่มอาเซียน  และจีน  อน่ึงหลงัเหตุการณ์สึนามิในประเทศญ่ีปุ่นไดมี้การสัง่ซ้ือเพ่ิมข้ึนในช่วง
ฟ้ืนฟปูระเทศ      ในปีท่ีผา่นมาปัจจยัราคายงัคงมีผลกระทบ เน่ืองจากการแขง็ค่าของเงินบาท กอปรกบัการแข่งขนั
จากผูผ้ลิตจีน และผูผ้ลิตทางยโุรปและอเมริกาท่ียา้ยฐานการผลิตเขา้มาอยูใ่นประเทศจีน และสหรัฐอาหรับอิมิเรตต ์                                                                               

 ส าหรับตลาดในประเทศ ในส่วนของตลาดบนซ่ึงเป็นตลาดหลกัและบริษทัเป็นผูน้ าตลาดอยู่ การแข่งขนั
ยงัคงอยูท่ี่คุณภาพ รูปแบบผลิตภณัฑ ์การบริการ การครอบคลุมในเร่ืองการกระจายสินคา้และความต่อเน่ืองของตวั
สินค้า การแข่งขนัในเร่ืองราคามีไม่มาก เน่ืองจากคู่แข่งส่วนใหญ่เป็นสินคา้น าเขา้จากประเทศในยุโรปซ่ึงมี
ขอ้จ ากดัในเร่ืองราคาและการบริการ ส่วนตลาดล่างซ่ึงการแข่งขนัมกัจะเป็นไปในเร่ืองของราคา ดว้ยรูปแบบของ
สินค้าในตลาดน้ีจะมีไม่หลากหลาย  การแข่งขนัในตลาดล่างน้ีจะเป็นการแข่งขนัของผูผ้ลิตอีก 2 - 3 รายใน
ประเทศ  
 
(3)     การจดัหาผลติภัณฑ์หรือบริการ 

 ก.  ลกัษณะการจดัใหไ้ดม้าซ่ึงผลิตภณัฑเ์พ่ือจ าหน่าย   
บริษทัตั้งโรงงานอยู่ท่ีนิคมอุตสาหกรรมบางปู จงัหวดัสมุทรปราการ บนพ้ืนท่ี  82-2-11.5 ไร่ ปัจจุบนั มี

เคร่ืองจักรหลัก คือเตาหลอมแก้ว จ านวน 3 เตา เคร่ืองจักรข้ึนรูปแก้วพร้อมเตาอบแก้ว จ านวน 12 ชุด 
(สายการผลิต) โดยเตาหลอมท่ีสาม และเคร่ืองจกัรข้ึนรูปแกว้ชุดท่ี 12 ไดถู้กติดตั้งเสร็จและเร่ิมด าเนินการผลิตจริง
ในปลายปี 2553     ก าลงัการผลิตรวมปัจจุบนั ณ ส้ินปี 2555 เป็นดงัน้ี 
 

 2555* 2554 2553* 
ก าลงัการผลิต (ตนั)  63,171 69,940 66,423** 
ก าลงัการผลิตประมาณ (ลา้นช้ิน) 125 146 137 

                      (*ในปีนั้น มีการหยดุเคร่ืองจกัรบางส่วนเพ่ือซ่อมเตาหลอมตามอายกุารใชง้าน 
                      **ในปี 2553 มีก าลงัการผลิตเพ่ิมข้ึนจากโรงงานผลิตเคร่ืองแกว้คริสตลัลีน เฟสสอง) 
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ข. การจดัหาวตัถุดิบเพ่ือการผลิต   
วัตถุดิบหลักของบริษัท คือ ทรายแก้ว หินปูน และเศษแก้ว สามารถจัดหาได้จากแหล่งวัตถุดิบ

ภายในประเทศและต่างประเทศไดอ้ยา่งสม ่าเสมอโดยไม่ขาดแคลน  ส่วนวตัถุดิบและสารเคมีส าคญัอ่ืน เช่น โซดา
แอช  บริษทัจดัหาจากตวัแทนจ าหน่ายในประเทศหลายรายอย่างต่อเน่ือง โดยด าเนินการตามมาตรฐานงานจดัซ้ือ
ทัว่ไป ภายใตก้ารตรวจสอบจากหน่วยงานภายนอก และระบบคุณภาพ ISO 9001:2008     
 

ค. ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม 
บริษทัยึดมัน่และถือเป็นนโยบายในการผลิตสินคา้คุณภาพสูงและปลอดภยัในการใช้งาน และส่งผล

กระทบดา้นลบต่อส่ิงแวดลอ้มนอ้ยท่ีสุด ดงันั้นผูบ้ริหารจึงสนบัสนุนใหพ้นกังานทุกคนในทุกระดบัถือปฏิบติัตาม
มาตรฐานคุณภาพ ISO 9001:2008 รวมถึงการน าเอาระบบมาตรฐานความปลอดภยัและชีวะอนามยั OHSAS 
18001:2007 มาปฏิบติัใชท้ัว่ทั้งองคก์ร  

นอกจากบริษัทจะตั้ งเป้าหมายในการเป็นเลิศด้านการผลิตสินค้าและการให้บริการแล้ว บริษัทยงั
ด าเนินการดว้ยการค านึงและเอาใจใส่ในการอนุรักษธ์รรมชาติและส่ิงแวดลอ้มโดยบริษทัไดด้ าเนินการในเร่ือง
ต่อไปน้ี 

 ลดมลภาวะในอากาศและส่ิงปฏิกลูในทุกขบวนการผลิต 
 ลดการใช ้และเพ่ิมการน ากลบัมาใชใ้หม่ และการน าไปใชใ้นวตัถุประสงคอ่ื์นๆ รวมถึงการบริหาร

การสูญเสียต่างๆ 
 มุ่งเนน้เร่ืองความปลอดภยัส าหรับพนกังานในทุกสถานประกอบการของบริษทั 

 
 
(4)   งานที่ยงัไม่ได้ส่งมอบ 
 ไม่มี    
  


